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" Dans le ciblage de bouteilles, néanmoins, les
sites de vente sur Internet ont un atout: ils
n'ont pas besoin d'avoir un stock conséquent.
Ce qui permet par exemple a Millésimes de pro-
poser des bouteilles rares pour titiller 'amateur
éclairé. « Nous proposons en moyenne 200 vins
par foire aux vins, expose Aubert Bogé, direc-
teur général dusite. Il y a un mix entre les grands
classiques et des exclusivités: la Grange des pé-
res, le Domaine Jamet, des puligny de chez Ramo-
net, des saint-joseph de chez Chave... Il s'agit de
pépites trés difficiles a dénicher et qui vont faire le
buzz. » Petite innovation technique que seulsles
sites de vente en ligne peuvent se permettre,

Millésimes a lancé des coffrets de six «Vinot-

tes », des mignonnettes de 20 ml permettant a
ses clients de gofiter les vins en échantillon
avant de faire leur choix.
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